
神奈川県医師会の組織強化と
広報・ブランディングプロジェクト

苦しんでトライしてエラーして

わかってつながった件

神奈川県の素敵な広報
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2年間の苦しみの旅路（目次）

広報活動に
後れを感じ、
ビビる
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令和５年4月
都道府県医師会広報担当理事連絡協議会

令和５年６月 広島県医師会視察

広島みたいにはで
きないよ～、上流
工程で苦しむ

令和５年９月
広報・ブランディングプロジェクト発足 令和６年３月

マスターコンセプト策定

何を発信す
のか、基準
を生み出す
のに苦しむ

令和6年８月 県民公開講座で新聞、
電車広告や町内会へ広報

令和５年６月 菊岡会長がブランド化
すると代議員会で言う

聞いてないよ～
医師会にブラン
ド力なんてある
のかで苦しむ

ようやく形に
なったけど、ど
うやって発信す
るかで苦しむ

令和5年12月・令和6年12月
組織強化と連動で若手医師向け動画作成

ターゲットを子供と
その親にしたけど集
まりが悪くて苦しむ

深い苦しみのはじまり

令和7年３月 マスターコンセプトが
商標登録された

運気が上がった

令和７年度のプロモーションができた
映画「フロントライン」の単独クレジットを得た

他団体から「医師会の広報変わったね」と言われるようになった
マスコミから興味を持たれるようになった

役員を演者として短
い動画撮影したらな
んかうまくいった



広報戦略の必要性と展望

委員会中心の検討

理事会の意向と方針

広報・ブランディングＰＴ
（仮称）

未来ビジョン
委員会

郡市医師会

県民講座
（認知症ＶＲ・映画）

・モニター制度
・ゆるきゃら
・新聞広告
・ラジオ
・ホームページ
・賞金付き映像コンテスト

これまで

役員数名

①戦略の立案と提案
②理事会における協議と合意形成
→医師会のあるべき姿・どこへ向かうのか
広報活動で何を得るのか

③コンセプトのある戦略的取組み

広辞苑
コンセプト：企画広報などで全体を貫く統
一的な視点や考え方

②協議・合意形成

組織強化

統一感が無く、さみだれ式
委員は自分の地域活動重視
執行部の意向との乖離

・年代別・ターゲット別アプローチ
・ブランディング戦略

問
題

方法

ねらい

見
直
し

施
策

③
方
針

①
上
程

20230420

広報のあり方検討会

市民講座
（郡市への補助）

会員へのアプローチ
（ＨＰ・ＦＡＸニュース）

非会員へのアプローチ

これから

事務局数名

専門業者

連
携

連
携

広報委員会

立案

外部講師

改
善

基礎

広島みたいにはで
きないよ～、上流
工程で苦しむ

広報活動に後れ
を感じ、ビビる



組織強化とは
組織強化

組織強化＝組織力強化+組織率向上

組織力強化 組織率向上
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女
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等
支
援
委
員
会

大
学
医
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務
医
部
会

産
業
医

広報・ブラン
ディングＰＴ

政
党
へ
の
予
算
要
望

各
種
委
員
会

未
来
医
師
会
ビ
ジ
ョ
ン
委
員
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会員数を増やし政策的
プレゼンスを向上する力

臨
床
研
修
病
院
合
同
説
明
会

初
期
臨
床
研
修
医
総
合

オ
リ
エ
ン
テ―

シ
ョ
ン

会員間の連携を強め
地域に貢献する力

社会への影響力保持・増進
公益団体組織の安定化
プレゼンスの向上

理事会
広
報
活
動

事
業
活
動

郡市医師会

目
的

日医

県医

聞いてないよ～
医師会にブラン
ド力なんてある
のかで苦しむ



広報・ブランディングプロジェクトチームの発足と
マスターコンセプト

医師会の政策的
プレゼンス向上
のため会員数を
増やしたい
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設置要綱 戦略 マスターコンセプト

鈴木副会長
小松理事
磯崎理事
事務局

ポスターの柔らかいイメージ
を使って医師会の約束を
会員・県民他ステークホル

ダーへ届ける

何を発信す
のか、基準
を生み出す
のに苦しむ



令和6年度ブランディングプロモーション
県民公開講座
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・電車広告を1か月（相鉄線）
・朝日新聞とタイアップして取
材記事
・町内会や県行政事務所へフラ
イヤーを配架
・こどもとおとなの夏休みの思
い出・自由研究・受験対策狙い

プロモーション

テーマが難しすぎた
人が来ない（30組中12組）
同日近所でマジックショー
同日横浜で大きなイベント
ものすごい暑い

けど、こどもに聴診器あげ
たらすごい喜んでた

結果

広報・ブラン
ディングＰＴ

やっぱり
こどもでいこう
つづけていこう

ようやく形に
なったけど、ど
うやって発信す
るかで苦しむ



令和6年度ブランディングプロモーション
県民公開講座
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フライヤー表面
電車ステッカー

当日の様子

ターゲットを子供と
その親にしたけど集
まりが悪くて苦しむ

電車ステッカー
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令和６年度 作品の一部

ブランディングプロモーション：動画撮影
臨床研修病院合同説明会と初期臨床研修医オリエンテーション

令和５年度 作品の一部
役員を演者として短い
動画撮影したらなんか
うまくいった

研修医や医学生に
向けて発信

おもしろ
動画は
こちら



ブランディングプロモーション：商標登録
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商標登録証

運気が上がった

令和７年度のプロモーションができた
映画「フロントライン」の単独クレジットを得た
他団体から「医師会の広報変わったね」と言われ

るようになった
マスコミから興味を持たれるようになった



旅の思い出

人を集めることは難しい
ならば

人がすでに集まるところで活動しよう

1

10

人の興味を引くことは難しい
ならば

すでに流行っているものにあやかろう

まじめな団体が広報するのは難しい
ならば

小さな悪をちりばめてみよう
そしてプロ（マスコミ）の力を使おう

2

3



次の旅 令和７年度ブランディングプロモーション
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令和７年度ブランディングプロモーション企画書
20250116

（目的）
かながわMIRAIストリートへの出展と県民公開講座として映画「はたらく細胞」の上映を連動して開催し、医師会イメー

ジの向上とマスターコンセプトの県民への浸透を図る。

（開催日）
かながわMIRAIストリート：５月２４日（土）11：00 ～ 17：00

５月２５日（日）10：00 ～ 16：00
県民公開講座映画 ：７月３１日（木）10：30～
映画「はたらく細胞」 会場 kino cinéma横浜みなとみらい

（事業内容）
かながわMIRAIストリートへの出展は、こどもをターゲットとして、聴診器の組み立てと医師職業体験、はたらく細胞の

バナー前でのコスプレ撮影を組み合わせて集客し、ＳＮＳでの拡散によるＰＲを狙う。医師職業体験は、コスプレ撮影後に
新井式回転抽選機（ガラガラ）を使用し、当選者のみとする（確率は10組に1組の確率を予定）。コスプレ衣装介助者は、
児童の生態を学ぶことを目的に看護服を着用した看護学生に協力いただくことを想定（有償）。

ＳＮＳの拡散に続けて、Ａ４クリアフォルダとＡ４フライヤーを配布し、県民公開講座の映画「はたらく細胞」のＰＲと
ともに申し込みへ誘導し、マスターコンセプトの浸透を図る。
かながわMIRAIストリートでの広報は、ＴＶＫでの告知とテレビ生放送を予定。
続けて県民公開講座については、kino cinema横浜みなとみらいを貸し切り、「はたらく細胞」の上映会に抽選で１００名

（入場無料）を募集。中学生、小学生（親同伴）を対象とする。映画終了後、聴診器を組み立て、お土産としてプレゼント
する。先生からの細胞の解説を行い解散。
並行して、休日急患診療所等へＡ４フライヤーを同封したＡ４クリアフォルダを設置。

（広報媒体）
「はたらく細胞」のバナーとコスプレ写真によるＳＮＳでの拡散
ＴＶＫを通じた広告（ＴＶ、神奈川新聞ほかチラシ等）、こどもタウンニュース、東急ＳＡＬＵＳ、ｍ３など
神奈川新聞・朝日新聞への取材記事掲載を予定
Ａ４クリアフォルダ（Ａ４フライヤーを同封しイベント配布と休日急患診療所への設置）
Ａ４フライヤー（マスターコンセプトと映画告知と休日急患診療所等の紹介）
木下グループの事業所ならびに住宅展示場において広告

エピソード2
プロモーションの攻撃 へ
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